
 28.12.2016  № 659-ПА 

г. Асбест

Об утверждении Концепции оформления и размещения объектов наружной рекламы и информационных конструкций (вывесок)

на территории Асбестовского городского округа

Во исполнение Федерального закона от 13 марта 2006 года № 38-ФЗ «О рекламе», в соответствии со статьями 27, 30 Устава Асбестовского городского округа, в целях упорядочения муниципальной политики в сфере наружной рекламы и информационных конструкций (вывесок), системного подхода к размещению наружной рекламы, ее интегрирования в окружающую среду и архитектурный облик застройки Асбестовского городского округа, администрация Асбестовского городского округа

ПОСТАНОВЛЯЕТ:

1. Утвердить Концепцию оформления и размещения объектов наружной рекламы и информационных конструкций (вывесок) на территории Асбестовского городского округа (прилагается).

2.  Настоящее постановление опубликовать в газете «Асбестовский рабочий» и разместить на официальном сайте администрации Асбестовского городского округа по адресу: http://www.asbestadm.ru/.

3. Контроль за исполнением настоящего постановления возложить на заместителя главы администрации Асбестовского городского округа                         О.В. Кабанова.

Глава администрации

Асбестовского городского округа                                                   Н.Р. Тихонова




УТВЕРЖДЕНА




постановлением администрации




Асбестовского городского округа




от 28.12.2016 № 659-ПА



«Об утверждении Концепции




оформления и размещения




объектов наружной рекламы и






        информационных конструкций 





(вывесок) на территории 







      Асбестовского городского округа»

Концепция оформления и размещения объектов наружной рекламы и информационных конструкций (вывесок)
на территории Асбестовского городского округа
1. Общие положения


1.1. Концепция оформления и размещения объектов наружной рекламы на территории Асбестовского городского округа (далее - Концепция) разработана в целях упорядочения размещения и оформления наружной рекламы, эффективного использования рекламно-информационного потенциала территории Асбестовского городского округа, формирование единого облика сложившейся архитектурной застройки, дальнейшего системного развития наружной рекламы в Асбестовском городском округе и для осуществления комплексного совершенствования рынка наружной рекламы на территории округа, формирования единого стиля рекламных конструкций и устранения негативного влияния рекламных конструкций на безопасность дорожного движения. 


1.2. Наружная реклама оказывает существенное влияние на внешний облик городского округа, его архитектурно-художественное оформление. Развитие наружной рекламы имеет большое значение для формирования социальной политики и архитектурно - градостроительной инфраструктуры городского округа. 


1.3. В настоящее время на территории Асбестовского городского округа отсутствует системный подход к размещению (распространению) наружной рекламы и информационных конструкций (вывесок). Медленно идет процесс обновления рекламных конструкций. Часть из них находится в эксплуатации много лет и имеет устаревший вид. До настоящего времени не созданы условия, стимулирующие владельцев рекламных конструкций заменять устаревшие конструкции, внедрять современные технологии и материалы. 


1.4. Термины и определения используемые в Концепции:

реклама - информация, распространенная любым способом, в любой форме и с использованием любых средств, адресованная неопределенному кругу лиц и направленная на привлечение внимания к объекту рекламирования, формирование или поддержание интереса к нему и его продвижение на рынке;

наружная реклама - реклама, распространяемая с использованием рекламных конструкций, монтируемых и располагаемых на земельных участках, внешних стенах, крышах и иных конструктивных элементах зданий, строений, сооружений или вне их;

социальная реклама - информация, распространенная любым способом, в любой форме и с использованием любых средств, адресованная неопределенному кругу лиц и направленная на достижение благотворительных и иных общественно полезных целей, а также обеспечение интересов государства. Рекламные конструкции, содержащие социальную рекламу, должны в обязательном порядке находиться на территории Асбестовского городского округа. Социальная реклама может отличаться по оформлению от требования Концепции и принимать любую форму;

рекламные конструкции - щиты, стенды, строительные сетки, перетяжки, электронные табло, проекционные и иные предназначенные для проекции рекламы на любые поверхности оборудования, воздушные шары, аэростаты и иные технические средства стабильного территориального размещения, монтируемые и располагаемые на внешних стенах, крышах и иных конструктивных элементах зданий, строений, сооружений или вне их, а также остановочных пунктов движения общественного транспорта;  
рекламораспространитель - лицо, осуществляющее распространение рекламы любым способом, в любой форме и с использованием любых средств;

конструкция Г-образного типа - отдельно стоящая рекламная конструкция, имеющая информационное поле (поля), расположенное с одной стороны от центральной вертикальной оси опоры;


конструкция Т-образного типа - отдельно стоящая рекламная конструкция, имеющая информационное поле (поля), расположенное с обеих сторон от центральной вертикальной оси опоры;


автомобильная дорога - объект транспортной инфраструктуры, предназначенный для движения транспортных средств и включающий в себя земельные участки в границах полосы отвода автомобильной дороги и расположенные на них или под ними конструктивные элементы (дорожное полотно, дорожное покрытие и подобные элементы) и дорожные сооружения, являющие ее технологической частью, защитные дорожные сооружения, искусственные дорожные сооружения, производственные объекты, элементы обустройства автомобильных дорог;

проезжая часть - элемент дороги, предназначенный для движения безрельсовых транспортных средств;

тротуар - элемент дороги, предназначенный для движения пешеходов и примыкающий к проезжей части или к велосипедной дорожке либо отделенный от них газоном;

полоса отвода автомобильной дороги - земельные участки (не зависимо от категории земель), которые предназначены для размещения конструктивных элементов автомобильной дороги, дорожных сооружений и на которых располагаются или могут располагаться объекты дорожного сервиса;

придорожные полосы автомобильной дороги -  территории, которые прилегают с обеих сторон к полосе отвода автомобильной дороги и в границах которых устанавливается особый режим использования земельных участков (частей земельных участков) в целях обеспечения требования безопасности дорожного движения, а также нормальных условий реконструкции, капитального ремонта, ремонта, содержания автомобильной дороги, ее сохранности с учетом перспектив развития автомобильной дороги;

коридор безопасности - земельные участки (независимо от категории земель), включающие в себя территорию, прилегающую к проезжим частям дорог в населенных пунктах, на которых в целях обеспечения безопасности дорожного движения запрещается устанавливать рекламные конструкции;

информационное поле рекламной конструкции - конструктивная часть рекламной конструкции, предназначенная для размещения рекламы и (или) социальной рекламы, включая элементы обрамления данной части.


1.5. Концепция разработана с учетом требований следующих нормативных правовых актов:

- Закона Российской Федерации от 07 февраля 1992 года № 2300-1 «О защите прав потребителей»;

- Федерального закона от 13 марта 2006 года № 38-ФЗ «О рекламе»;


- ГОСТ Р 52044-2003 «Наружная реклама на автомобильных дорогах и территориях городских и сельских поселений. Общие технические требования к средствам наружной рекламы. Правила размещения»;


- Технического регламента таможенного союза ТР ТС 014/2011 «Безопасность автомобильных дорог»;

- СанПиН 2.2.1/2.1.1.1278-03 «Гигиенические требования к естественному, искусственному и совмещенному освещению жилых и общественных зданий».
2. Цель, задачи и механизмы реализации Концепции


2.1. Основными целями Концепции являются:

2.1.1. Формирование современного, высокотехнологичного и безопасного рынка наружной рекламы на территории Асбестовского городского округа.


2.1.2. Осуществление комплексного совершенствования эстетики наружной рекламы на территории Асбестовского городского округа. 

2.1.3. Сохранение архитектурного облика сложившейся застройки на территории Асбестовского городского округа.


2.2. Для реализации основных целей Концепцией определены следующие задачи:

 2.2.1. Упорядочение размещения объектов наружной рекламы и информационных конструкций (вывесок) на территории Асбестовского городского округа, путем формирования требований к размещению рекламных и информационных конструкций, усиления контроля за их техническим состоянием.


2.2.2. Стимулирование развития новых, безопасных и современных направлений наружной рекламы.


2.3. Основные принципы Концепции:

2.3.1. Безопасность (запрет на установку рекламных конструкций, угрожающих безопасности дорожного движения, и на размещение информации, оказывающей негативное воздействие на психологическое состояние и личность человека).

2.3.2. Обеспечение комфортных условий проживания населения Асбестовского городского округа.


2.3.3. Создание информационной среды, объекты которой имеют эстетичный внешний вид.

2.4. Основные направления Концепции и механизмы ее реализации: 


2.4.1. Проведение торгов в форме аукционов, предметом которых является право заключить договор на установку и эксплуатацию рекламной конструкции, победителем которого признается участник, предложивший наиболее высокую цену предмета конкурса. 

2.4.2. Демонтаж рекламных конструкций на  территории Асбестовского городского округа, установленных с нарушением требований действующего законодательства.

  
2.4.3. Системный и рациональный подход к размещению отдельных типов рекламных конструкций и средств информации с целью улучшения архитектурного облика городского округа:

определение общих требований к средствам наружной рекламы и информационным конструкциям (вывескам) на территории Асбестовского городского округа;

формирование комплексного подхода к оформлению и оборудованию фасадов зданий с учетом размещения на них объектов внешней информации;

формирование технических требований к присоединению объектов наружной рекламы к объектам недвижимости, являющимися многоквартирными домами;

определение требований к внешнему виду и местам установки рекламных конструкций для размещения концертных и театральных афиш.
3. Размещение рекламных конструкций на территории Асбестовского городского округа

3.1. С целью формирования единого визуального рекламного пространства, элементы которого гармонично сочетаются между собой, и  с учетом степени насыщенности наружной рекламой пространства Асбестовского городского округа на территории города Асбест выделяется две территориальные зоны с определенными критериями для размещения рекламных конструкций:

1 зона - территории с расположенными на них объектами культурного и исторического наследия, памятниками, культовыми сооружениями, историческими площадями, а также территории, с которых открывается вид на указанные объекты, достопримечательные места, пространства смотровых площадок, участки панорамных видов городского округа;

2 зона - центральные улицы муниципального образования, кроме оговоренных в 1 зоне.

3.2. Правила размещения и оформления рекламных конструкций в территориальных зонах:

3.2.1. В зоне № 1:

1) размещаются базовые рекламные конструкции: сити-формат, пиллар, тумба, афишный стенд, лайтбокс;

2) расстояние между конструкциями должно составлять не менее 50 метров (за исключением афишных стендов);


3) рекламные конструкции должны соответствовать общим требованиям к оформлению, расположению
и эксплуатации, указанным в 4 разделе Концепции;

4) запрещено размещение перетяжек любого вида, крышных конструкций и конструкций
большого формата, а также рекламных конструкций, используемых для размещения коммерческой рекламы;

5) цвет рекламных конструкций должен соответствовать вариантам, предусмотренным в 4 разделе Концепции. В квартале улиц необходимо применять одно цветовое и стилистическое решение.


3.2.2. В зоне № 2:

1) размещаются базовые рекламные конструкции: сити-формат, пиллар, тумба, афишный стенд, лайтбокс,
остановочный комплекс, ситиборд;

2) расстояние между конструкциями среднего формата должно составлять не менее 100 метров;

3) расстояние между конструкциями малого формата должно составлять не менее 30 метров;

4) цвет рекламных конструкций должен соответствовать вариантам, предусмотренным в 4 разделе Концепции. В квартале улиц необходимо применять одно цветовое и стилистическое решение;

5) рекламные конструкции должны соответствовать общим требованиям к оформлению, расположению
и эксплуатации, указанным в 4 разделе Концепции;

6) запрещено размещение перетяжек любого вида, брандмауэров, строительных сеток, баннеров, рекламы на уличной мебели;

7) конструкции среднего формата должны располагаться перпендикулярно улице, на которой они установлены.

3.3. К зоне № 1 относятся следующие территории города Асбест:
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1) ул. Победы;


2) территория аллеи «Победы» (в районе площади обелиска и доски почета);

3) территория кольца на пересечении улиц - Ленинградская - Ленина - Челюскинцев - Советская;
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4) ул. Уральская (рекламная конструкция лайтбокс для размещения социальной рекламы на опорах линий электропередач). 

3.4. К зоне № 2 относятся следующие территории города Асбест:
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/ J

A= e 2, /
o<l 5%@:
] ~—2a =
Sy | o e

8,

b






1) пр. Ленина;

2) ул. Ладыженского;

3) ул. Мира;

4) ул. Ленинградская;

5) ул. Советская (до пересечения с ул. Уральская);

6) ул. Уральская;


7) ул. Садовая;


8) ул. 8 Марта.

3.5. Размещение рекламных конструкций на остальных территориях города Асбест и всего Асбестовского городского округа осуществляется в соответствии с общими  требованиям к оформлению, расположению
 и эксплуатации рекламных конструкций,  указанным в 4 разделе Концепции.

4. Общие требования к оформлению, расположению и эксплуатации наружной рекламы на территории Асбестовского городского округа


4.1. Внешний вид средств наружной рекламы должен отвечать современным требованиям городского дизайна, не нарушать внешний архитектурный облик сложившейся застройки Асбестовского городского округа.


4.2. Материалы, используемые при изготовлении всех видов рекламных конструкций, должны отвечать современным требованиям качества. Рекламные конструкции должны быть выполнены из прочных материалов, стойких к коррозии и соответствовать расчету прочности.


4.3. Рекламные конструкции должны иметь маркировку с указанием владельца, номера его телефона.


4.4. На территории Асбестовского городского округа не допускается установка и эксплуатация средств наружной рекламы:


4.4.1. Над проезжей частью автомобильных дорог.


4.4.2. В границах коридора безопасности.


4.4.3. В местах, где их установка может привести к ухудшению архитектурно-художественного облика городского округа либо препятствовать визуальному восприятию архитектуры городского округа.


4.4.4. На территории садов, парков, скверов и на ограждениях данных территорий.


4.4.5. На знаках дорожного движения, опоре, конструктивно предназначенной для размещения дорожных знаков, или любом ином приспособлении, предназначенном для регулирования дорожного движения.


4.4.6. На деревьях, клумбах и других природных объектах.


4.4.7. На лоджиях и балконах многоквартирных домов.


4.4.8. На объектах культурного наследия  и их территории.


4.4.9. На окнах здания;

4.4.10. В иных случая, предусмотренных действующим законодательством, техническими регламентами.


4.5. Проектирование, изготовление, монтаж, эксплуатация и утилизация рекламных конструкций их частей и фундамента рекламных конструкций должны соответствовать установленным в Российской Федерации требованиям качества и безопасности, предъявляемым к продукции, производственным процессам, эксплуатации и услугам, согласно требованиям технических регламентов в соответствии с законодательством о техническом регулировании, существующим строительным нормам и правилам, ГОСТам и другим нормативным актам, содержащим требования для конструкций данного типа.


4.6. Для освещения рекламных конструкций должны использоваться световые приборы промышленного изготовления, обеспечивающие выполнение требований электро- и пожаробезопасности. Крепление светового прибора должно обеспечивать его надежное соединение с рекламной конструкцией и выдерживать ветровую и снеговую нагрузку, вибрационные и ударные воздействия.

Наружное освещение рекламных конструкций должно производиться по одному из предложенных
 вариантов:

 [image: image4.png]




4.7. Опоры рекламных конструкций должны быть изготовлены из материалов, обеспечивающих высокий уровень безопасности при наездах и достаточную устойчивость при ветровой нагрузке  и эксплуатации. 
Рекламные конструкции должны иметь цвет в соответствии с установленными колерами:
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4.8. Установка и эксплуатация рекламных конструкций на территориях
общего пользования должны обеспечивать свободный проход пешеходов,
возможность уборки улиц и тротуаров.

4.9. Рекламораспространитель осуществляет эксплуатацию
принадлежащих ему рекламных конструкций, поддерживает их в исправном
состоянии с соблюдением норм технической безопасности. Несет
ответственность за любые нарушения правил безопасности, а также за
неисправности и аварийные ситуации, возникшие в результате установки и
эксплуатации рекламной конструкции.

Рекламораспространитель в течение 14 дней обязан восстановить
благоустройство территории после установки (демонтажа) рекламной
конструкции.

4.10. Рекламораспространитель обязан обеспечивать надлежащее
состояние внешнего вида рекламной конструкции.
Надлежащее состояние внешнего вида рекламных конструкций
подразумевает:

1) целостность рекламных конструкций;


2) отсутствие механических повреждений;


3) отсутствие порывов рекламных полотен;


4) наличие покрашенного каркаса;


5) отсутствие ржавчины и грязи на всех частях и элементах рекламных
конструкций;

6) отсутствие на всех частях и элементах рекламных конструкций
наклеенных объявлений, посторонних надписей, изображений и других
информационных сообщений.

Устранение повреждений рекламных изображений на рекламных
конструкциях осуществляется их владельцами не позднее установленного срока после выявления указанных фактов.

В случае необходимости приведения конструкций в надлежащий вид ее
владельцы обязаны выполнить помывку и покраску конструкции.


4.11. Рекламные конструкции не должны находиться без
информационных сообщений. В противном случае должно быть размещено
однотонное полотно белого цвета.

4.12. Смена рекламной информации на рекламных конструкциях должна производиться без заезда транспортных средств на газоны.

4.13. Рекламные конструкции, размещаемые на зданиях, сооружениях и
их конструктивных элементах, строениях, не должны ухудшать их
архитектурно - художественный облик, нарушать прочностные характеристики несущих элементов зданий и сооружений, к которым они присоединяются, затруднять или делать невозможным функционирование объектов инженерной инфраструктуры, создавать помехи для очистки кровель от снега и льда и иных работ, связанных с благоустройством указанных зданий. 


4.14. Не допускается установка и эксплуатация рекламных конструкций, перекрывающих другие рекламные или информационные конструкции.

4.15. При проведении работ по установке и эксплуатации рекламных
конструкций необходимо соблюдать общественный порядок и правила
благоустройства города. Средства наружной рекламы и информации и их
территориальное размещение должны соответствовать требованиям
технических регламентов. При отсутствии технических регламентов
применяются требования, установленные строительными нормами и
правилами, а также ГОСТ Р 52044-2003 «Наружная реклама на автомобильных дорогах и территориях городских и сельских поселений. Общие технические требования к средствам наружной рекламы. Правила размещения».

Зона разрешенного безопасного размещения рекламных конструкций в границах населенного
пункта определяется, как территория за пределами коридора безопасности, границы которого устанавливаются в соответствии               с ГОСТом.

Границы коридора безопасности определяются по общему правилу следующим образом:

1) ширина коридора безопасности определяется от края проезжей части до ближайшей к краю
проезжей части точки горизонтальной проекции края рекламной конструкции и составляет 0,6 м в населенном пункте;

2) опоры рекламных конструкций должны быть установлены за пределами коридора безопасности.

Требования ГОСТа по коридору безопасности в части, касающейся обеспечения видимости дорожных знаков, не распространяются на рекламные конструкции, площадь информационного поля которых составляет менее                    4,5 кв.м, а также на средства наружной рекламы, являющихся конструктивной частью остановочных павильонов общественного транспорта. 
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4.16. Содержание информации, размещаемой на средствах наружной
рекламы должно соответствовать требованиям действующего
законодательства.


4.17. В соответствии с пунктом 1 части 5 статьи 5 Федерального закона от 13 марта 2006 года № 38- ФЗ «О рекламе» на средствах наружной рекламы не допускается использование иностранных слов и выражений, которые могут привести к искажению смысла информации.

4.18. При размещении рекламы на крыше здания должны
выполняться следующие правила:

1) реклама на крыше не должна перекрывать с любой точки обзора фасады расположенных рядом зданий, а также панорамные виды на город;

2) размещение рекламных конструкций на крышах
зданий не должно приводить к ухудшению технического состояния несущих конструкций этих объектов;

3) рекламные конструкции должны гармонично сочетаться с архитектурными особенностями здания
и застройки в целом;

4) допускается размещение одной конструкции на здании;

5) расстояние между соседними  крышными
 конструкциями должно
быть не менее 150 метров по кратчайшему пути измерения от края одной
конструкции до края другой.
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4.19. Расположение рекламной конструкции в виде видеоэкрана должно производиться согласно следующим правилам:

1) конструкция должна вписываться в сложившийся перспективный вид улиц на фоне разноуровневой застройки;

2) панорамные виды города должны быть открыты. Расстояние между соседними конструкциями должно быть не менее 100 метров;

3) размер конструкции должен соответствовать масштабу зданий и застройки;

4) конструкция не должна перекрывать контур здания;

5) светотехнические характеристики должны соответствовать требованиям нормативной документации и не должны создавать угрозу безопасности дорожного движения;

6) к конструкциям данного вида также отнесены любые поверхности и элементы, являющиеся
светотехническими (объемные буквы, дисплеи, световые сетки, проекции и т.д.).

Запрещено использование бегущей строки в качестве средства размещения наружной рекламы.

Размещение форматов рекламных носителей в виде медиаэкранов,                 LED-дисплеев и иных высокотехнологичных конструкций в зонах, предусмотренных настоящей Концепцией в разделе 3, обсуждается и согласовывается в установленном порядке индивидуально.

5. Общие требования к информационным конструкциям (вывескам) на территории Асбестовского городского округа


5.1. Информационное оформление деятельности организаций и
индивидуальных предпринимателей осуществляется посредством установки
вывесок.

Вывеска должна содержать:

1) сведения о профиле деятельности организации, индивидуального
предпринимателя и (или) виде реализуемых ими товаров, оказываемых услуг и (или) его наименование (фирменное наименование, коммерческое обозначение изображение товарного знака, знака обслуживания) в целях извещения неопределенного круга лиц о фактическом местонахождении (месте осуществления деятельности) данной организации, индивидуального предпринимателя;

2) сведения, размещаемые в соответствии с Законом Российской
Федерации от 07.02.1992 № 2300-1 «О защите прав потребителей».
Примеры размещения вывесок показаны в приложении к настоящей
Концепции.

5.2. Вывески размещаются за счет средств организации, индивидуального предпринимателя, сведения о котором содержатся в данных информационных конструкциях и в месте фактического нахождения (осуществления деятельности) которого указанные информационные конструкции размещены.

5.3. Содержание вывесок, размещенных на внешних поверхностях
зданий, строений, сооружений, осуществляется собственниками
(правообладателями) данных объектов.



5.4. Информация, которую, в соответствии с Федеральным законом «О
защите прав потребителей», юридические лица и индивидуальные
предприниматели обязаны довести до сведения потребителя, размещается на
вывеске:

1) фирменное наименование организации, место ее
нахождения (адрес) и режим ее работы;


2) вид реализуемых товаров, оказываемые услуги;


3) зарегистрированные в установленном порядке товарные знаки и
знаки обслуживания.


Размещение на вывеске прочей информации считается рекламной и
подлежит оформлению в порядке, установленном законодательством
Российской Федерации.
 
5.5. Вывеска должна располагаться на фасаде здания (над входом в
помещение или над окнами) в границах занимаемого организацией помещения.

5.6. Внешний вид вывески должен соответствовать архитектурному
стилю здания. Вывеска не должна закрывать окна и декоративные элементы
фасада.

5.7. Не допускается размещение вывесок ближе 3 метров от
мемориальных досок и 2 метров от знаков адресации.

5.8. При размещении новой вывески на фасаде нужно принимать во
внимание расположение и размер существующих вывесок. Вывески нескольких организаций, располагаемые в пределах одного фасада, должны размещаться на одном уровне, иметь одинаковую высоту лицевой панели и отступать на равное расстояние от плоскости фасада. 

5.9. Максимальная высота вывески организации, размещающейся на
первом этаже здания, должна быть не более расстояния от верхнего края
дверного проема или окон первого этажа до перекрытия между первым и
вторым этажами.

5.10. В соответствии с пунктом 7.1.15 СНиПа 31-01-2003 «Здания жилые многоквартирные», утвержденного постановлением Госстроя Российской Федерации от 23.06.2003 № 109 нижний край вывески должен находиться не ниже 2,5 метров от уровня земли, верхний край должен находиться не выше уровня чистого пола второго этажа (за исключением вывесок организаций, расположенных в цокольном этаже).

5.11. В случае, если помещения располагаются в подвальных или
цокольных этажах объектов и отсутствует возможность размещения
информационных конструкций (вывесок), в соответствии с требованиями
пункта 5.10 вывески могут быть размещены над окнами подвального или
цокольного этажа, но не ниже 0,6 метра от уровня земли до нижнего края
настенной конструкции.

5.12. Вывески должны размещаться параллельно поверхности фасадов
объектов и (или) их конструктивных элементов (настенные конструкции) либо перпендикулярно поверхности фасадов объектов и (или) их конструктивных элементов (консольные конструкции).

 Настенные конструкции размещаются над входом или окнами
помещений.

Консольные конструкции размещаются у арок, на границах и внешних
углах зданий, строений, сооружений. Расстояние между консольными
конструкциями, расположенными последовательно в одной горизонтальной
плоскости фасада, не может быть менее 15 метров. Консольная конструкция не должна выступать от плоскости фасада более чем на 1 метр. Расстояние от
уровня земли до нижнего края консольной конструкции должно быть не менее 2,5 метра.

Не допускается размещение консольных информационных конструкций:

1) рядом с элементами скульптурного декора или архитектурными
деталями фасадов;


2) на эркерах, колоннах, пилястрах;


3) на фасадах зданий, являющихся объектами культурного наследия.

5.13. Элементы крепления вывесок должны быть закрыты. В случае если элементы крепления вывески видны (например, у панелей-кронштейнов), указанные элементы должны быть окрашены либо в черный цвет, либо в цвет здания, либо в цвет вывески, либо быть цвета материала, не требующего окраски (нержавеющий металл, камень, дерево). Элементы крепежа (болты, гайки, шурупы и т. д.) должны быть скрыты декоративными заглушками или покрашены в цвет крепления.


5.14. Вывески могут иметь наружную или внутреннюю подсветку.
Подсветка вывески должна иметь немерцающий, приглушенный свет, не
создавать прямых направленных лучей в окна жилых помещений (за
исключением вывесок, с использованием системы «Air system»).

5.15. Вывески допускается размещать:



1) на фасаде здания над входом в помещение и над окнами помещения,
занимаемого организацией;


2) на козырьке входной группы;


3) на балконе, если вход в помещение, занимаемое организацией,
находится непосредственно под указанным балконом (при наличии
письменного согласия собственников соответствующего помещения);

4) внутри помещения за стеклом витрин;


5) на крыше здания в виде крышной установки, если организация
занимает все здание.



5.16. Организация, индивидуальный предприниматель вправе установить только одну вывеску, в том числе в виде комплекса идентичных
взаимосвязанных элементов одной вывески.



5.17. Вывески могут состоять из информационного поля (текстовая
часть) и декоративно-художественного элемента. Высота декоративно художественного элемента должна быть не более 1 метра.   Элементы одного информационного поля (текстовой части) вывески должны иметь одинаковую высоту и глубину.



5.18. Вывески должны выполняться из современных прочных материалов с высокими декоративными и эксплуатационными характеристиками (металл, пластик, стекло, оргстекло и т.п.). Недопустимы вывески, напечатанные на баннерном полотне, в том числе выполненные на ранее существующем коробе или козырьке входной группы.



5.19. Информация, размещаемая на вывеске, должна быть выполнена на русском языке. Размещение названий организации на иностранном языке
допускается при наличии регистрации фирменного наименования, логотипа
или товарного знака с расшифровкой профиля деятельности указанной
организации на русском языке в объеме не менее 50 процентов от общих
габаритов.

5.20. Текст, размещаемый на вывесках, должен быть хорошо читаем.

5.21. Владелец обязан содержать вывеску в надлежащем виде:
систематически очищать ее от загрязнений, ремонтировать и заменять на новую по мере необходимости.

5.22. 
Максимальный размер вывесок в форме настенных конструкций,
размещаемых организациями, индивидуальными предпринимателями на
внешних поверхностях зданий, строений, сооружений (кроме крыши), не
должен превышать:



1) 0,6 - 0,8 метра (по высоте);


2) 10 метров (по длине).



5.23. Вывески, допускаемые к размещению на крышах зданий, строений, сооружений, представляют собой объемные символы, которые могут бытьоборудованы внутренней подсветкой.



Высота вывесок, размещаемых на крышах зданий, строений, сооружений, должна быть:


1) не более 0,8 метра для 1-2-этажных объектов;


2) не более 1,2 метра для 3-5-этажных объектов.



5.24. На крыше одного объекта может быть размещена только одна
информационная конструкция.



5.25. Длина вывесок, устанавливаемых на крыше объекта, не может
превышать половину длины фасада, по отношению к которому они размещены.

5.26. Владелец обязан восстановить нарушенную отделку фасада после
установки (демонтажа) вывески в течение 14 календарный дней.
6. Виды рекламных конструкций, допустимые к установке на территории Асбестовского городского округа


6.1. Малый формат рекламных конструкций.
	Афишный стенд – небольшие по формату конструкции с одной или двумя рекламными поверхностями расположенные на тротуарах или прилегающих к ним газонах, предназначенные для анонсирования культурных событий и развлекательных мероприятий (концерты, выставки, гастроли, праздники). 

Крепление осуществляется путем установки щита через опорную часть на фундамент. 
Конструкция щита выполнена из металлических профилей круглого сечения с окраской.
	[image: image50.png]




	Сити-формат – двухсторонняя рекламная конструкция
 малого формата с внутренней подсветкой. Рекламное
место закрыто защитным стеклом. 
Крепление осуществляется путем установки щита через опорную часть на фундамент. 
Конструкция щита выполнена из металлических профилей квадратного сечения.


Рекламная часть представлена алюминиевым коробом с закрытием рекламного места стеклом. 
Опорная часть облицована алюминиевыми кассетами. 
Торцы щита закрыты по периметру. 

Высота опорной части - 300 мм.


Рекламные поверхности расположены с двух сторон
 и защищены стеклом.
В рекламной части конструкции осуществлена
 внутренняя белая подсветка.
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	Лайтбокс (хорека) – рекламная конструкция, состоящая из остекленного светового короба с внутренней подсветкой на стальной опоре. 
Конструкция устанавливается на заглубленный фундамент.
Опорная часть выполнена из стальной трубы круглого
сечения с окраской. 
Световой короб выполнен из металла.
Рекламные поверхности расположены с двух сторон
и защищены стеклом.
В рекламной части конструкции осуществляется внутренняя белая подсветка
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6.2. Средний формат рекламных конструкций.
	Пиллар – трехсторонняя рекламная конструкция среднего формата с внутренней подсветкой. 
Основание конструкции образует равносторонний треугольник.
Рекламные места закрыты защитным стеклом.
Конструкция щита выполнена из металлических профилей квадратного сечения. 
Непрозрачные части
конструкции облицованы композитными материалами.
Рекламные поверхности расположены с трех сторон
и защищены стеклом.
В рекламной части конструкции осуществляется
внутренняя белая подсветка.
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	Тумба – рекламная конструкция среднего формата
с внутренней подсветкой и круглым сечением, одинаковым по высоте. 
Рекламное место закрыто
защитным стеклом. 
Конструкция щита выполнена
из металлических профилей квадратного сечения.
Непрозрачные части конструкции облицованы композитными материалами.
В рекламной части конструкции осуществляется внутренняя холодная белая подсветка.
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	Ситиборд – двухсторонняя рекламная конструкция
с внутренней подсветкой и защитным стеклом. 
Состоит из опорной и щитовой частей под размещение
рекламы. 
Крепление осуществляется путем установки щита через опорную часть на фундамент.
Конструкция щита выполнена из металлических профилей
квадратного сечения. 
Рекламная часть представлена
металлическим коробом с закрытием рекламного места
стеклом. 
Опорная часть облицована металлическими кассетами.
Торцы щита закрыты по периметру.
Фундамент должен быть заглублен.
Рекламные поверхности расположены с двух сторон
и защищены стеклом.
В рекламной части конструкции осуществляется внутренняя белая подсветка.
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	Остановочный комплекс – отдельно стоящие стальные конструкции с заглубленным основанием, имеющие
крышу и заднюю стенку, выполненные из безопасного
каленого стекла или пластика. Изготавливается на основе встроенного сити-формата.
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6.3. Большой формат рекламных конструкций.

	Билборд – рекламная конструкция с двумя (тремя) поверхностями для расположения рекламы размера
6000 х 3000 мм. Состоит из опорной и щитовой частей под размещение рекламы. Крепление осуществляется
путем установки щита через опорную часть на фундамент. Конструкция щита выполнена из металлических профилей квадратного сечения.
Опорная часть представлена металлической конструкцией круглого сечения.

Торцы щита закрыты по периметру.

Фундамент должен быть заглублен.
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	Брандмауэр – крупноформатная настенная рекламная
конструкция, размещаемая на плоскости стен зданий
и сооружений. Состоит из креплений для натяжения
рекламного полотна, расположенных по контуру.
Содержит внешнею подсветку.
Поверхность под рекламную конструкцию не должна
содержать оконных проемов и архитектурных
элементов.
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	Видеоэкран – рекламная конструкция, использующая в качестве рекламного поля электронный
экран, транслирующий анимацию, видеоролики, изображения или текст.


	

	Иные конструкции – рекламные конструкции, технические параметры которых не подходят
под критерии данного раздела. К иным конструкциям относятся объемные виды реклам,
надувные элементы, голограммы, рекламные конструкции в виде отдельных архитектурных
элементов, имитация инфраструктурных и архитектурных объектов, инновационные
и высокотехнологические конструкции и т.д.
	


7. Классификация рекламных конструкций
в соответствии с Федеральным законом от 13 марта 2006 года
№ 38-ФЗ «О рекламе»
	№
	Вид рекламной конструкции
	Общепринятые сокращения

	
	согласно концепции
	согласно Федеральному закону «О рекламе»
	

	1
	Билборд
	Щит
	ВВ

	2
	Ситиборд
	Щит
	СВ

	3
	Суперсайт
	Щит
	SS

	4
	Сити-формат
	Щит
	CF

	5
	Пиллар
	Стенд
	PL

	6
	Тумба
	Стенд
	T

	7
	Афишный стенд
	Щит
	AS

	8
	Лайтбокс (хорека)
	Щит
	LB

	9
	Остановочный комплекс
	Иные технические средства стабильного размещения
	BS

	10
	Брандмауэр
	Иные технические средства стабильного размещения
	BM

	11
	Рекламные конструкции на крыше
	Иные технические средства стабильного размещения
	RB

	12
	Видеоэкран
	Иные технические средства стабильного размещения
	VS


8. Торги на право заключения договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции

Концепцией разработан механизм стабильного формирования доходной части консолидированного бюджета Асбестовского городского округа путем проведения гибкой ценовой политики в сфере наружной рекламы.

В основе механизма лежит проведение торгов в форме конкурсов и аукционов, предметом которых является право заключить договор на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на земельных участках, находящихся на территории Асбестовского городского округа, а также на зданиях или ином недвижимом имуществе, находящемся в собственности муниципального образования.


8.1.Формирование лотов производится по следующему принципу:

1) несколько однотипных рекламных конструкций, в том числе территориально разобщенных;


2) несколько однотипных рекламных конструкций и конструкций, на которых размещается исключительно социальная реклама;


3) группировка конструкций по территориям (например, в границах одной улицы).

8.2. Обеспечение поступления доходов предусмотрено путем установления рыночно обоснованной базовой ставки с учетом мониторинга состояния рынка наружной рекламы.

8.3. Размер платы по договору на установку и эксплуатацию рекламной конструкции рассчитывается по формуле:
Т = (базовая ставка) х (площадь информационного поля рекламной конструкции) х (коэффициенты)


8.4. Для расчета базовой ставки предусмотрены следующие виды коэффициентов:

1) коэффициент, учитывающий срок заключения договора;


2) коэффициент территориальной локализации рекламной конструкции;

3) коэффициент, учитывающий интенсивность движения по отдельным дорогам;

4) коэффициент площади информационного поля рекламной конструкции;

5) коэффициент, стимулирующий внедрение новых технологий, в том числе учитывающий освещение рекламной конструкции;


6) коэффициент социальной нагрузки содержания рекламы.

8.5. Предлагаемый подход к определению платы за право заключить договор на установку и эксплуатацию рекламной конструкции обеспечит рыночно обоснованный рост поступлений в консолидированный бюджет Асбестовского городского округа и приведет к положительному экономическому эффекту для участников рынка наружной рекламы.

9. Заключительные положения

Реализация настоящей Концепции позволит оптимизировать
количество рекламных конструкций на территории
Асбестовского городского округа, унифицировать рекламные конструкции в целях сохранения и обеспечения единства
архитектурного облика городского округа.








Приложение к 







Концепции оформления и 








размещения наружной рекламы и 







информационных конструкций 







(вывесок) на территории








Асбестовского городского округа


1. Информационные конструкции, указанные в 5 разделе настоящей Концепции, могут быть размещены в виде комплекса идентичных взаимосвязанных элементов одной информационной конструкции.
[image: image14.jpg]71| He Gonee
Homsm

e [FbIBEC KAIJ;IFBIB EC] KA‘

e goree






2. Вывески могут состоять из следующих элементов:


- информационное поле (текстовая часть);


- декоративно-художественные элементы.


Высота декоративно-художественных элементов не должна превышать высоту текстовой части вывески более чем в полтора раза.
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3. Организации, индивидуальные предприниматели осуществляют размещение информационных конструкций на плоских участках фасада, свободных от архитектурных элементов, исключительно в пределах площади внешних поверхностей объекта, соответствующей физическим размерам занимаемых данными организациями, индивидуальными предпринимателями помещений.


При размещении на одном фасаде объекта одновременно вывесок нескольких организаций, индивидуальных предпринимателей указанные вывески размещаются в один высотный ряд на единой горизонтальной линии (на одном уровне, высоте).
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4. В случае если помещения располагаются в подвальных или цокольных этажах объектов и отсутствует возможность размещения информационных конструкций (вывесок) в соответствии с требованиями, вывески могут быть размещены над окнами подвального или цокольного этажа, но не ниже 0,60 м от уровня земли до нижнего края настенной конструкции. При этом вывеска не должна выступать от плоскости фасада более чем на                      0,10 м.
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5. Максимальный размер настенных конструкций, размещаемых организациями, индивидуальными предпринимателями на внешних поверхностях зданий, строений, сооружений, не должен превышать:


- по высоте - 0,50 м, за исключением размещения настенной вывески на фризе (фриз - отделка верхней части сооружения в виде сплошной полосы, которая часто служит украшением; расположен ниже карниза);


- по длине - 70 процентов от длины фасада, соответствующей занимаемым данными организациями, индивидуальными предпринимателями помещениям, но не более 15 м для единичной конструкции.
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6. При размещении настенной конструкции в пределах 70 процентов от длины фасада в виде комплекса идентичных взаимосвязанных элементов (информационное поле (текстовая часть) и декоративно-художественные элементы) максимальный размер каждого из указанных элементов не может превышать 10 м в длину.
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7. Максимальный размер информационных конструкций, содержащих сведения об ассортименте блюд, напитков и иных продуктов питания, предлагаемых при предоставлении ими указанных услуг, в том числе с указанием их массы/объема и цены (меню), не должен превышать:


- по высоте - 0,80 м;


- по длине - 0,60 м.
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8. При наличии на фасаде объекта фриза настенная конструкция размещается исключительно на фризе, на всю высоту фриза.
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9. При наличии на фасаде объекта козырька настенная конструкция может быть размещена на фризе козырька, строго в габаритах указанного фриза.

[image: image52.png]



Запрещается размещение настенной конструкции непосредственно на конструкции козырька. 
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10. Консольные конструкции (консоль в архитектуре - выступающий из стены камень, предназначение которого - подпирать какую-либо часть постройки, еще более выступающую вперед, например карниз, балкон, стенной вертикальный уступ и т.п.) - располагаются в одной горизонтальной плоскости фасада, у арок, на границах и внешних углах зданий, строений, сооружений.


Расстояние между консольными конструкциями не может быть менее 10.


Расстояние от уровня земли до нижнего края консольной конструкции должно быть не менее 2,50 м.


Консольная конструкция не должна находиться более чем на 0,20 м от края фасада, а ее крайняя точка лицевой стороны - на расстоянии более чем 1 м от плоскости фасада. В высоту консольная конструкция не может превышать 1 м.


При наличии на фасаде объекта настенных конструкций консольные конструкции располагаются с ними на единой горизонтальной оси.
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11. Витринные конструкции размещаются в витрине, на внешней и/или с внутренней стороны остекления витрины объектов.


Максимальный размер витринных конструкций (включая электронные носители - экраны), размещаемых в витрине, а также с внутренней стороны остекления витрины, не должен превышать половины размера остекления витрины по высоте и половины размера остекления витрины по длине.


При размещении вывески в витрине (с ее внутренней стороны) расстояние от остекления витрины до витринной конструкции должно составлять не менее 0,15 м.
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12. Параметры (размеры) вывески, размещаемой на внешней стороне витрины, не должны превышать в высоту 0,40 м, в длину - длину остекления витрины.
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13. Информационные конструкции (вывески), размещенные на внешней стороне витрины, не должны выходить за плоскость фасада объекта.
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14. Непосредственно на остеклении витрины допускается размещение информационной конструкции (вывески), в виде отдельных букв и декоративных элементов. 
При этом максимальный размер букв вывески, размещаемой на остеклении витрины, не должен превышать в высоту 0,15 м.
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15. На крыше одного объекта может быть размещена только одна информационная конструкция.


Конструкция вывесок, допускаемых к размещению на крышах зданий, строений, сооружений, представляют собой объемные символы, которые могут быть оборудованы исключительно внутренним подсветом.


Длина вывесок, устанавливаемых на крыше объекта, не может превышать половину длины фасада, по отношению к которому они размещены.
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16. Высота информационных конструкций (вывесок), размещаемых на крышах зданий, строений, сооружений, должна быть:


а) не более 0,80 м для 1-2-этажных объектов;
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б) не более 1,20 м для 3-5-этажных объектов;
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в) не более 1,80 м для 6-9- этажных объектов;
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17. Параметры (размеры) информационных конструкций (вывесок), размещаемых на стилобатной части объекта (стилобат - верхняя часть ступенчатого цоколя здания, или общий цокольный этаж, объединяющий несколько зданий), определяются в зависимости от этажности стилобатной части объекта 
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ЗАПРЕЩАЕТСЯ


18. Нарушение геометрических параметров вывесок.
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19. Нарушение требований к местам расположения.
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20. Вертикальное расположение букв.
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21. Размещение на козырьке.

[image: image37.jpg]




22. Полное перекрытие оконных и дверных проемов, а также витражей (витражи - произведения декоративного искусства из цветного стекла, рассчитанные на сквозное освещение и предназначенные для заполнения проема, чаще оконного, в сооружении) и витрин.


Размещение вывесок в оконных проемах.
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23. Размещение вывесок в границах жилых помещений, в том числе на глухих торцах фасада.
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24. Размещение вывесок на кровлях, лоджиях и балконах.
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25. Размещение вывесок на архитектурных деталях фасадов.
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26. Размещение вывесок возле мемориальных досок.
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27. Перекрытие указателей наименований улиц и номеров домов.
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28. Окраска и покрытие декоративными пленками поверхности остекления витрин, замена остекления витрин световыми коробами.

[image: image44.jpg]LH L EH IR

HH[EH [ HA

1

TT

I

11T






29. Размещение консольных вывесок на расстоянии менее 10 м друг от друга.
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30. Размещение вывесок на ограждающих конструкциях сезонных (летних) кафе при стационарных предприятиях общественного питания.
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31. Размещение вывесок в виде отдельно стоящих сборно-разборных (складных) конструкций - штендеров.
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